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czysto w swojej tonacji. Danusia wspomina, ze Jacek jak najbardziej stuchal muzyki,
ale moglem to przeoczy¢, traktowal bowiem 6w proces bardzo powaznie i z namasz-
czeniem. Zamykal sie i nie taczyt stuchania z innymi czynnos$ciami. Zwykl nawet
mawia¢ zniecierpliwiony do przeszkadzajacych w tym jego zastuchaniu: zdecyduj sie,
albo rozmowa, albo muzyka. Reasumujac, wielu z nas ma swoje indywidualne, czesto
bardzo intymne zwyczaje dotyczace stuchania muzyki.

Ale to nie wszystko. Inspirowalo mnie wiele zdarzen z zycia. Zastanawiatem sie
na przyktad, dlaczego potrafimy kocha¢ az tak bardzo odmienng muzyke i czy pro-
ces ten jest nabyty, czy moze genetycznie uwarunkowany? Jaka jest zmieniajaca sie
recepta na przebdj? Jak rewolucja cyfrowa, strumieniowe stuchanie muzyki, zmienia
nasze zachowania? Jak oddziatuje na nas muzyka z reklam telewizyjnych czy interneto-
wych? Jak odbieramy muzyke w sklepach i restauracjach? Dlaczego wracaja winyle?
Na czym stuchamy muzyki i dlaczego nie przeszkadza nam gorsza jakos¢ dzwigku?
Jak dzialajg algorytmy i playlisty?

Czy mialbym szanse odpowiedzie¢ na te wszystkie pytania tak po prostu? Nie.
Ale czytalem, notowalem, przekuwatem w naukowe akapity, szukalem zrddet i tak da-
lej. Na koncu zaprojektowalem tez swoje badania. Bardzo chcialem pozna¢ praktyki kul-
turalne, w tym zwyczaje stuchaczy i uczestnikdéw koncertdw, a takze odbiorcow muzyki
w komunikacji. Kluczowe pytanie wytonito si¢ niemal na koncu drogi badacza - co naj-
bardziej rézni miedzy soba stuchaczy muzyki? Nie zdradzajac zbyt wiele w przedmowie
— odpowiem. Zgodnie z wynikami moich badan, a takze po analizie badan innych,
waznym slowem jest zaangazowanie. Staratem si¢ wigc poja¢, jak moge zbadac stopien
zaangazowania nas, stuchaczy - bo to wlasnie taka analiza odpowie na wiele z moich
watpliwosci. W tej ksigzce znajdziecie jedynie cz¢s¢ odpowiedzi na te liczne pytania.
Mam jednak nadzieje, ze jesteSmy blizej prawdy. Moje badania i ksigzka to raczej maty
krok, za to w dobrym - jak sadze — kierunku. Ku lepszemu zrozumieniu przynajmniej
niektérych z tych mechanizméw. Tej pierwszej fascynacji — dlaczego muzyka - nie
rozwijam juz dluzej we wstepie, to jej poswiecam bowiem wiekszo$¢ swojej ksigzki.
Co ciekawe, na jedng z moich watpliwosci odpowiedz przyniosto zycie. Kilka miesiecy
temu przeczytalem na Facebooku najlepszg recepte na upieczenie hitu, autorstwa publi-
cysty, zarazem mojego znajomego, Michata Cichego® (nic doda¢, nic ujgé):

50 procent to charyzmatyczny wokalista, 20 — chwytliwy riff na poczatek i chwytliwa
melodia refrenu (czyli wejdz wysoko i ciagnij dtugie nuty), 10 - chwytliwe i emocjo-
nalne stowa do tego refrenu, 10 — earwormy (proste, wchodzgce natychmiast w pamieé
motywy) dla kazdego instrumentu, i 10 - szybkie tempo, powyzej 120 bitéw na minute,
na podwyzszenie rytmu serca (Cichy, 2022).

8 Michal Cichy byl szefem dzialu kultury Gazety Wyborczej i jest wspottworceg nagrody literackiej Nike.
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Od kiedy jako dziecko obserwowalem branz¢ muzyczng od kuchni - w domu
rodzinnym - dobrze zyczylem twoércom i artystom. Zreszta, nie tylko muzykom.
Chciatem, aby dzigki nim i ich tworczosci §wiat wokol nas byt coraz pigkniejszy,
madrzejszy czy nawet bardziej waleczny. Aby zyl, tetnigc moca i tworczg energia. W zy-
ciu dorostym pracowalem z artystami w réznych miejscach: w klubach muzycznych,
w duzej wytworni plytowej, jako menedzer artystow, pdzniej — przy licznych koncer-
tach, imprezach masowych, festiwalach, transmisjach telewizyjnych czy najwiekszych
galach wreczenia nagréd muzycznych, a od ponad dekady wspieram polskich artystow
w ich walce o lepsze warunki pracy, o ich prawa, o nalezne im tantiemy czy oplaty,
o wsparcie w pandemii, o wigksze zrozumienie w spoleczenstwie i o wszystko to, co
majg artysci w wielu innych krajach Europy. I znowu, Zycze tego nie tylko muzykom,
ale wszystkim polskim i europejskim twércom. Chcialbym dla nich réwnych i dobrych
warunkoéw w starciu z cyfrowymi gigantami, ktérzy catkowicie zmieniajg dotych-
czasowe reguly gry, takze te finansowe i prawne.

Dlaczego tak si¢ angazuje? Czy wynika to tylko z faktu, ze moim ojcem jest kom-
pozytor, a ja zarabiam w tej samej branzy? Oczywiscie, ze nie. Kibicowatem i kibicuje
polskiej kulturze, gteboko bowiem wierze w to, Ze nasz kraj bedzie przez to lepszy,
a ludzie szczesliwsi, a nawet sympatyczniejsi. Tak jak w stynnym powiedzeniu Jerzego
Waldorffa o fagodzeniu obyczajow. To takze walka o caly kontynent europejski i nasze
miejsce w $wiecie. O to, gdzie i jak beda zy¢ nasze dzieci. Kultura nie tylko napedza
PKB panstw. Kultura to my. Brak kultury to samounicestwienie. Od wielu lat martwi
mnie, ze polscy obywatele i polscy politycy nie wspieraja kultury i w wiekszosci nie
lubig artystow, ktorych uwazajg za bogatych celebrytéw. Nie bede nadmiernie rozwijat
tego watku w swojej ksigzce, mam nadzieje, Ze sam fakt jej wydania pozwoli czytelni-
kom lepiej zrozumie¢ funkcjonowanie sektora muzycznego. Wspomne jedynie, ze dzie-
ki zaproszeniu mnie przez prof. Ilczuk do Centrum Badan nad Gospodarka Kreatywna
Uniwersytetu SWPS, uczestniczytem w pierwszym badaniu liczebnosci artystéw w Pol-
sce i dowiedzialem si¢, Ze mamy w Polsce 59 970 artystow, w tym 19 100 z nich funk-
cjonuje na rynku muzycznym (Ilczuk i in., 2020). Bogatymi celebrytami nie jest nawet
1% z nich. Z kolei wedtug stanu w dniu 31 grudnia 2020 roku w 124,1 tys. przedsiebior-
stwach zaliczanych do przemystéw kultury i kreatywnych (99,1% stanowig mikroprzed-
siebiorstwa) pracowalo 242,5 tys. 0sdb (GUS, 2022), a gdy policzy si¢ wszystkie zawody
wspolpracujace z artystami, to szacuje sie, ze liczba ta wynosi okoto 320-350 tys. 0séb.
Do tego mozna doliczy¢ takze rodziny tych oséb. To ogromna rzesza ludzi, ktérym
nalezy sie szacunek i godne warunki pracy.

Wlasnie dlatego, zyczac naszym twdrcom jak najlepiej, bylem przede wszystkim
ciekawy (i to jest moje po drugie), dlaczego $wiat komercyjny, reklamowy i medialny
w tej cze$ci Europy, a na pewno w Polsce, nie umie porusza¢ si¢ po $wiecie muzyki
(poza naprawde nielicznymi wyjatkami, o ktérych w wiekszosci mozna przeczytaé
w tej ksigzce), natomiast tak dobrze rozumie i wspiera licznymi projektami $wiat
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sportu, filmu, youtuberdw, telewizyjne programy rozrywkowe czy w ogdle szerzej —
$wiat wszelkiej rozrywki - ale nie tej muzycznej. Zauwazylem, ze w wielu krajach,
na czele z krajami anglosaskimi, a takze w Skandynawii czy w Holandii i Niemczech,
jest inaczej. W Polsce — poza nielicznymi naukowcami, ktérzy nie potrafiag populary-
zowad swoich prac i ktdérzy dzialajg w pojedynke — nie bada sie stuchaczy i podmiotéw
rynku muzycznego, nie bada si¢ fanéw i samych artystow, nie rozumie si¢ mechanizmu
odbioru muzyki. Tym ostatnim zagadnieniem interesuje si¢ dostownie kilku psycho-
logéw i socjologdw. Ale co ciekawe, co zwraca mojg uwage, jednoczesnie te same pod-
mioty doskonale poruszajg sie w obszarze wizualnym, badajac mechanizmy reakcji
na bodzce wizualne i budzenia si¢ emocji ich konsumentéw pod wplywem obrazoéw.

Od wielu lat obserwuje walke tego, co wizualne, z tym, co audialne. Rynek ko-
mercyjny analizuje zwlaszcza to, co widzimy i gdzie to widzimy, a nie obchodzi go, czego
i jak stuchamy. Zaciekawilo mnie to. Tym bardziej ze w historii $wiata zdarzyto sie juz
wiele zwrotow akcji. Historyk kultury, Lucien Febvre, ktory w swojej historii kultury
Odrodzenia wiele miejsca poswiecil roli ksigzki, okreslit sredniowieczng kulture Euro-
pY> poprzedzajaca rozpowszechnienie sie druku, jako kulture ucha, opartg na zywym
stowie i stuchu stanowigcym gltowny organ zaangazowany w procesie komunikowania
i porozumiewania si¢ ludzi (Kloskowska, 1981). Narodziny ksigzki Febvre nazywa
nowg epokg i przejsciem do panowania oka, co spowodowalo przejscie od spoleczeristwa
oswieconej elity do spoteczeristwa masy, przy czym jego zdaniem oznaczalo to wynale-
zienie najdonioslejszego srodka panowania cztowieka nad swiatem (Ktoskowska, 1981).

Przypuszczam jednak, ze w przypadku polskich marketingowcéw i polskich ma-
rek jednym z najwazniejszych powodow takiego stanu rzeczy jest brak dostepnosci ba-
dan dotyczacych odbioru muzyki na duzg skale oraz brak znajomosci badaczy w tym
- audialnym - zakresie. Innym problemem jest brak wspotpracy miedzy naukowcami
a $wiatem komercyjnym, przez co nie ma zaufania i nie ma wymiany doswiadczen
praktykow i teoretykéw. W obrebie niezwykle zdolnych polskich naukowcow takze
dziwi mnie to, ze gdy ktos juz zrobi badania dotyczace odbioru muzyki czy nawet prefe-
rencji muzycznych, to nie s3 one przez nikogo kontynuowane. Kazdy naukowiec dziala
w Polsce sam i od zera. Moje pozostale obserwacje na ten temat poznacie w kolejnych
rozdziatach mojej ksigzki.

Dlaczego o tym pisze w przedmowie?
Przerzucam si¢ na playliste, ktdra kiedy$ zestawilem, Polskie Drogi na Spotify, zaczne od

niedocenionego, jakze pieknego utworu Zaklete rewiry mistrza Dudusia-Matuszkiewicza.

Co naturalne, na etapie gotowej i zfozonej na uczelni dysertacji moja praca zostala
zaprezentowana dwom recenzentom. Przy tej okazji, juz jako $wiezo upieczony kulturo-
znawca, zostalem poddany krytyce przez znakomitego polskiego socjologa — profesora
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